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Una celebración del talento
que construye el futuro de España

Redacción: Raquel Castro • Fotografía: Gema Cristóbal

El renovado Palace Hotel de Madrid acogió una de las citas empresariales y sociales
más consolidadas del calendario nacional
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Antonio Queijeiro inauguró la gala Alejandro Bejarano presentó su nuevo single “Carretera”

 Madrid dio la bienvenida a los asisten-
tes al evento con el ambiente apacible 
que caracteriza a los días previos al ve-
rano. Con temperaturas agradables y 
una ciudad que comienza a desplegar 
el dinamismo propio de esta época del 
año, el emblemático The Palace Hotel 
Madrid - The Luxury Collection ha sido 
el escenario elegido para reunir a pro-
fesionales y empresas en una jornada 
marcada por la celebración y el inter-
cambio de ideas. 

La capital volvió a convertirse en punto 
de encuentro del talento y la excelencia 
con la celebración de la XVI edición de 
los Premios Nacionales El Suplemento, 
una cita anual que reúne a empresarios, 
profesionales y representantes de di-
versos sectores para reconocer las ini-
ciativas y trayectorias más destacadas 
del año.

LA GALA

La velada comenzó con un cóctel de 
bienvenida y un photocall por el que 
desfilaron los galardonados e invitados 
antes de dar paso a la ceremonia de en-
trega de premios. En un ambiente mar-
cado por la elegancia y el encuentro 
entre profesionales de diferentes ámbi-
tos, la gala volvió a poner de manifiesto 
el papel que desempeña el networking 
en el compromiso empresarial y el de-
sarrollo económico y social del país.

Con todo a punto en el Círculo Palace, 
uno de los salones más emblemáticos 
del histórico hotel, los invitados fueron 
tomando asiento. Andrés López, con-
ductor del evento, presentó en primer 
lugar al director de los Premios, Anto-
nio Queijeiro, que fue el encargado de 
inaugurar la ceremonia con un emo-
tivo discurso, que marcaba el tono de 
las demás intervenciones de la noche. 

Queijeiro se remontó en primer lugar 
al origen de estos galardones, recono-
ciendo que, dieciséis años después, el 
propósito sigue siendo el mismo: “re-
conocer a las personas, empresas e 
instituciones que, con su trabajo diario, 
contribuyen a construir una sociedad 
mejor”.

El administrador de El Suplemento 
aludió también a la situación actual a 
la que se enfrenta cualquier profesional 
y al desafío que supone un mundo en 
el que la tecnología más disruptiva y la 
información masiva y fácilmente acce-
sible están redefiniendo sectores ente-
ros. En este contexto, el director alentó 
a los asistentes afirmando que: “Ningu-
na inteligencia artificial puede sustituir 
la visión de un emprendedor. Ningún 
algoritmo puede reemplazar la creati-
vidad de un artista. Ninguna tecnolo-
gía puede igualar la vocación de quien 
dedica su vida a servir a los demás. Y 
ningún avance será realmente valioso si 
no está al servicio de las personas. Esta 
noche celebramos precisamente eso”, 
concluía, levantando los aplausos del 
público.

LOS PREMIADOS

La primera parte de la ceremonia 
distinguió a Marcos Automoción por 
su atención al cliente; Sociedad de 
Inversiones Higoma, por sus servicios 
inmobiliarios; Alzamora Group, en 
diseño y fabricación; Atlas Energía, en el 
ámbito energético; Hits Noodles, como 
franquicia del año; Alayan Rentals, por 
su modelo de negocio; Scalpel Medical 
Spain, en belleza y bienestar; Gran Hotel 
Inglés, como hotel boutique; BA Glass, 
por el desarrollo de producto; Grupo 
Samcor, en servicios a empresas; AMG 

Lawyers, en derecho penal, y Dosdog, 
por su innovación alimentaria.

Tras un breve intermedio, la gala con-
tinuó con nuevos reconocimientos para 
Esergui-Avia, por su desarrollo tecnoló-
gico; Ikos Advanced, en innovación tec-
nológica; Nemétona, por su apuesta por 
la sostenibilidad; Rossmann Drogue-
ría España, por su expansión nacional; 
Grupo Educa Borrás, por su crecimiento 
empresarial, y Gudslip, en la categoría 
de producto de calidad.

Uno de los momentos más aplaudi-
dos de la noche llegó con la entrega 
del premio a la proyección musical al 
artista sevillano Alejandro Bejarano, 
que atraviesa una etapa de especial ac-
tividad tras el lanzamiento de su nuevo 
sencillo: Carretera. El reconocimiento 
compartió protagonismo con otros ga-
lardones de carácter honorífico, como 
el concedido al deportista Chano Pla-
nas por su trayectoria deportiva; al di-
señador Higinio Mateu por su carrera 
profesional; a Bodegas Marqués de Vi-
zhoja como bodega del año; a IFEMA 
Madrid-Madring Gran Premio de Espa-
ña de Fórmula 1 2026 como evento del 
año, y a la Fundación Oncolomeeting 
por su labor solidaria.

Vestidos de impecables esmóquines 
de la marca Félix Ramiro, colaborador 
en el evento, los administradores de El 
Suplemento, Antonio Queijeiro y Pablo 
Suñer, entregaron un total de 24 galar-
dones, que sirvieron como reconoci-
miento a profesionales y empresas, de 
sectores diversos, que han dejado hue-
lla con su labor. Cada premiado recibió 
el galardón con palabras de agradeci-
miento, recordando que detrás de cada 
logro hay un equipo, una visión y mucho 

trabajo. Fue una noche para celebrar el 
talento, el compromiso y la innovación 
de quienes marcan la diferencia en sus 
sectores.

Para sellar la recepción de galardo-
nes, los premiados se dirigieron a la 
escalinata del hall del hotel Palace para 
tomar la foto de familia, que ilustra la 
calidad y excelencia del grupo de pro-
fesionales y empresas galardonado en 
esta edición.

Tras la entrega del galardón, los pre-
miados fueron guiados hasta el set de 
prensa, preparado por la organización, 
donde fueron entrevistados para reco-
ger sus primeras impresiones como ga-
lardonados. 

EL CIERRE

Antes de dar paso a la cena de gala, el 
gerente de El Suplemento, Pablo Suñer, 
clausuró oficialmente el acto con un 
mensaje de agradecimiento a premia-
dos, familiares y colaboradores. Duran-
te su intervención destacó que todas 
las historias reconocidas compartían 
un mismo denominador común: “la de-
terminación de quienes decidieron no 
conformarse”.

Suñer recordó que estos premios na-
cieron con la vocación de dar visibili-
dad a quienes generan valor y sirven de 
inspiración para otros, y evocó una cita 
Henry Ford: “tanto si crees que puedes, 
como si crees que no puedes, estás en 
lo cierto.” Una reflexión que, según el 
gerente, resume muy bien lo celebra-
do esa noche: “celebramos a personas 
que decidieron creer. Creer en una em-
presa cuando aún era solo un proyecto. 
Creer en una idea cuando todavía esta-



Suplemento promocional elaborado por Suplementos y Monograficos S.L., responsable de su contenido. CRÓNICA • PREMIOS NACIONALES EL SUPLEMENTO • XVI EDICIÓN

ba por desarrollar. Creer en un camino 
que muchas veces no estaba trazado”, 
concluía Suñer, provocando el aplauso 
del público.

La cena de gala, servida en el Círcu-
lo Palace del emblemático hotel, y las 
conversaciones que se prolongaron 
hasta bien entrada la noche cerraron 
una nueva edición de los Premios Na-
cionales El Suplemento, una celebra-
ción que volvió a convertir Madrid en 
el escenario de encuentro de quienes 
hacen de la excelencia, la innovación y 
la perseverancia sus principales señas 
de identidad.

UN TOQUE MUSICAL

La música volvió a tener un papel des-
tacado en esta edición. El tenor Bernar-
dino Atienza,  con amplia trayectoria en 
ópera y zarzuela y formado Escuela Su-
perior de Canto de Madrid, abrió la gala 
con una cautivadora interpretación del 
Nessun Dorma, el acto final de la ópera 
Turandot, de Giacomo Puccini. La ac-
tuación sirvió para calmar los nervios 

El Brindis de La Traviata puso el broche final al evento El tenor Bernardino Atienza interpretando el Nessun Dorma en el Círculo Palace

Jenaro Castro, que acudió a la gala con Isabel Higueras, posa con Pablo Suñer y Antonio Queijeiro Pablo Suñer clausurando la decimosexta edición de los premios

de los galardonados de la noche y pre-
paró al público para la emotiva gala que 
estaba a punto de celebrarse.

El cantante Alejandro Bejarano, autor 
y compositor sevillano, fue uno de los 
galardonados de la noche en la cate-
goría Proyección Musical y aprovechó 
la ocasión para presentar su último 
trabajo: “Carretera”, una obra especial-
mente significativa para el artista, que 
es fruto de un largo proceso creativo y 
emocional por el que el cantante tran-
sitó en estos últimos años.  El tema lo 
dio a conocer a principios de este año 
a través de sus redes sociales, donde 
acumula miles de seguidores, y formará 
parte de un disco que está preparando 
y que verá la luz en los próximos meses. 

La soprano Catalina Rodríguez – naci-
da en Colombia y formada en la repu-
tada Escuela Superior de Música Rei-
na Sofía – cerró la entrega de premios 
con el tema Carmen, una conmovedo-
ra actuación que clausuró la gala y dio 
paso a la cena. Catalina es actualmente 
miembro activo de Ópera Prima (Fun-

dación Camarín del Carmen) y ha cola-
borado con la Fundación Jaime Manzur.

Ya durante los postres, Catalina 
Rodríguez, esta vez junto a Bernardino 
Atienza, se encargaron del cierre 
musical de la velada cantando a dúo 
varios temas líricos. El broche final lo 
pusieron con la sublime interpretación 
del Brindis de La Traviata, con el que 
animaron a todos los asistentes a chocar 
sus copas para conmemorar un día de 
celebración, emoción y reconocimiento. 
Fue el desenlace perfecto para una 
gala que hace honor al éxito profesional 
y al networking.

NUEVOS EVENTOS EN
EL HORIZONTE

Cada empresa, cada emprendedor, y 
cada profesional galardonado es reflejo 
de un esfuerzo colectivo que apuesta 
por la calidad, la innovación y la soste-
nibilidad en Europa, apostando por un 
futuro sin límites ni fronteras. El equipo 
de El Suplemento comienza ya a traba-
jar en la edición del año que viene, que 

seguirá la línea de calidad y excelencia 
que lleva marcando el camino de los úl-
timos dieciséis años.

Ahora, la organización pone la vista 
en los próximos eventos, que están ter-
minado de perfilar. El 30 de octubre El 
Suplemento viajará a Málaga para ce-
lebrar los Premios Andalucía Excelente, 
para poner en valor el tejido empresa-
rial andaluz. En noviembre, los organi-
zadores tienen agendados los Premios 
Nacionales de Ley, un homenaje a to-
dos aquellos bufetes y profesionales 
del Derecho que abogan por los dere-
chos y la defensa de todos los españo-
les. Además, también en noviembre, El 
Suplemento, de la mano con el Profes-
sional and Bussines Excelence Institute, 
prepara los European Awards in Medici-
ne, los European Legal Awards, los Eu-
ropean Technology Awards, la primera 
edición de los European Real Estate 
Awards y los European Awards, que se 
celebrarán a finales de mes en Viena, 
Austria. Un nuevo destino europeo para 
unos eventos que celebran la excelen-
cia profesional en Europa.
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Premiados - XVI Premios Nacionales El Suplemento

La Fundación Oncolomeeting ha 
convertido la solidaridad en una 
herramienta concreta de apoyo para 
personas con cáncer, articulando un 
modelo que combina acompañamiento 
emocional, tecnología y colaboración 
entre pacientes, profesionales y 
voluntarios. Su labor se traduce en 
servicios y recursos diseñados para 
responder a las necesidades reales que 
surgen durante el proceso oncológico.

La entidad, sin ánimo de lucro, centra 
su actividad en crear una red de apoyo 
accesible que permita a pacientes 
y familiares encontrar orientación, 
compartir experiencias y sentirse 
acompañados en todas las fases de la 
enfermedad.

El núcleo de la actividad de 
Oncolomeeting es su plataforma digital, 
concebida como un punto de encuentro 
entre pacientes, supervivientes, 
familiares y profesionales. A través de 
esta herramienta, los usuarios pueden 
crear perfiles y conectar con otras 
personas que atraviesan un proceso 
oncológico similar, ya sea por tipo 
de tumor, tratamiento o etapa de la 
enfermedad.

Este sistema de conexión personalizada 
facilita que la ayuda sea útil y relevante: 
no se trata solo de compartir, sino de 
hacerlo con alguien que comprende 
de primera mano la situación. La 
plataforma incorpora además espacios 
de interacción donde plantear dudas, 

Acompañamiento al paciente oncológico dentro y fuera del hospital

intercambiar información y recibir apoyo 
emocional en un entorno seguro.

A este apoyo se suma la participación 
de voluntarios y colaboradores, que 
contribuyen a dinamizar la comunidad y 
a ofrecer escucha activa en momentos 
especialmente delicados. La fundación 
promueve así una red en la que la 
ayuda no es puntual, sino continuada y 
adaptada a cada fase de la enfermedad.

Otra de las herramientas clave de 
Oncolomeeting es la integración 
de recursos externos dentro de su 
ecosistema. La plataforma actúa como 
un punto de acceso a asociaciones de 
pacientes, servicios de apoyo psicológico, 
iniciativas sociales y entidades sanitarias, 
facilitando que los usuarios encuentren 
soluciones concretas a sus necesidades.

El proyecto se construye, en gran 
medida, sobre la experiencia directa de 
quienes han vivido la enfermedad, lo que 
refuerza su carácter práctico y cercano. 
Esta base permite desarrollar soluciones 
ajustadas a las necesidades reales de los 
pacientes, alejadas de planteamientos 
teóricos.

La propuesta de Oncolomeeting 
ejemplifica cómo la tecnología puede 
convertirse en un vehículo para canalizar 
la solidaridad de forma eficaz. Su 
plataforma no sustituye la atención 
sanitaria, pero sí la complementa, 
aportando una dimensión humana que 
resulta clave en el proceso oncológico.

Cristina Medina y Alba Pardo posan con el galardón

Fundación
Oncolomeeting

SOLIDARIDAD
www.oncolomeeting.es
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Javier Sánchez Oliva en el escenario

La capital española se prepara para 
acoger un evento que aspira a conver-
tirse no solo en la gran cita deportiva 
del año, sino también en el mayor esca-
parate internacional de la ciudad.

El regreso de la Fórmula 1 a Madrid, 
45 años después de su última carrera 
en la ciudad, con el Gran Premio de Es-
paña de Fórmula 1 supone el inicio de 
una nueva etapa para el automovilismo 
español. El nuevo circuito de Madring 
discurrirá alrededor de IFEMA Madrid 
y Valdebebas, en un trazado de 5,4 ki-
lómetros diseñado para combinar velo-
cidad, espectáculo y el mejor ambiente 
en las gradas. La organización asegura 
que el recinto ofrecerá vistas privile-
giadas al paddock y al podio, amplias 
zonas con sombra y pantallas gigantes 
distribuidas a lo largo del circuito.

Pero Madrid no quiere limitarse a or-
ganizar una carrera. El proyecto Ma-
dring se presenta como una experien-
cia de ciudad. La programación incluye 
zonas de ocio, espacios gastronómicos 
y actuaciones musicales bajo concep-
tos como “Cañas y Tapas Experience” o 
“Beats of Madrid”, con DJs en directo y 
actividades distribuidas por las fan zo-
nes del recinto. El objetivo declarado es 
convertir el Gran Premio en una cele-
bración continua antes, durante y des-
pués de la carrera.

IFEMA Madrid Madring
Gran Premio de España de Fórmula 1 2026

EVENTO DEL AÑO
www.madring.com

Madrid se prepara para vivir el gran acontecimiento deportivo y social de 2026

El calendario del fin de semana refuer-
za esa ambición. Entre el 11 y el 13 de 
septiembre se celebrarán pruebas de 
Fórmula 3, Fórmula 2 y Fórmula 1, cul-
minando con la carrera del domingo a 
las 15.00 horas. La organización ha plan-
teado el evento como una experiencia 
completa de tres días en torno al motor 
y al entretenimiento.

El Fórmula 1 Tag Heuer Gran Premio 
de España también busca construir una 
identidad propia ligada a la imagen de 
Madrid. La organización ha apostado 
por una estética urbana y cultural muy 
reconocible, visible ya en actos promo-
cionales celebrados en la ciudad, como 
el espectáculo inaugural en la Puerta 
del Sol o la colaboración con artistas y 
DJs vinculados a la escena madrileña.

Además, la organización asegura la 
accesibilidad. Un acuerdo firmado con 
Fundación ONCE contempla medidas 
específicas para garantizar el acceso 
físico y digital de personas con discapa-
cidad durante todo el fin de semana del 
Gran Premio.

La ciudad aspira a convertir el espec-
táculo de la F1 en una declaración de 
intenciones. Durante tres días, el foco 
del deporte mundial apuntará hacia la 
capital española.

Bodegas Marqués
de Vizhoja

BODEGA DEL AÑO
www.bodegasmarquesdevizhoja.com

Jorge Peláez durante su discurso de agradecimiento

Hay bodegas que acumulan historia y 
bodegas que la transforman. Bodegas 
Marqués de Vizhoja, fundada en el 
año 1968, lleva más de cinco décadas 
haciendo ambas cosas: honrar una 
tradición familiar construida con 
esfuerzo y visión, y reinventarse 
continuamente para situarse en la 
vanguardia de la enología.

Su catálogo es un fiel reflejo de esa 
doble vocación. Los vinos blancos 
atlánticos de la bodega son frescos, 
expresivos y de marcada personalidad, 
que han conquistado mercados 
internacionales y se han convertido 
en referencia para la hostelería de alto 
nivel. Sus vinos espumosos, elaborados 
con el mismo rigor y atención al detalle, 
encuentran cada vez más hueco en 
celebraciones y mesas gastronómicas 
exigentes. Por otra parte, sus licores son 
elegantes y con cuerpo y completan 
una propuesta que combina identidad 
con ambición global. Entre sus etiquetas 
más emblemáticas figuran Señor da 
Folla Verde y Torre da Moreira, cada una 
con carácter propio y una historia detrás.

La apuesta por la innovación se 
extiende también a los procesos 
productivos. La incorporación de 
tecnología avanzada ha permitido a la 
bodega ganar en eficiencia y precisión 
sin renunciar a la esencia artesanal 
que la define. Su compromiso con la 
sostenibilidad no es un añadido de 
imagen, sino una parte estructural de su 
manera de entender el negocio.

Bodegas Marqués de Vizhoja es, 
además, una bodega que mira más allá 
de sus instalaciones. Su implicación 
en proyectos culturales y solidarios 
de su entorno, como el Festival de la 
Luz de Boimorto, y su apuesta por el 
regalo corporativo y las colecciones 
especiales, la sitúan como un actor 
relevante también fuera del mundo del 
vino.

Hoy, se alza con el Premio Nacional El 
Suplemento en la categoría Bodega del 
Año, constituyendo un reconocimiento 
a una empresa familiar que ha sabido 
convertir sus raíces en su mayor 
fortaleza.

Un proyecto de tradición familiar y con mirada puesta en el futuro
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Chano Planas tras recibir el premio

Chano Planas
TRAYECTORIA DEPORTIVA

www.fightfactorygym.es

El hombre que llevó el boxeo gallego a una nueva dimensión

Hablar de Chano Planas es hablar de 
una de las figuras más influyentes del 
boxeo gallego de las últimas décadas. 
Entrenador, promotor, formador de 
campeones y pionero en diversas inicia-
tivas deportivas, su nombre es ya sinó-
nimo de desarrollo y profesionalización 
de los deportes de contacto en Galicia. 

Aunque muchos lo conocen por su 
faceta de entrenador, Planas también 
tuvo una exitosa carrera como boxea-
dor. Fue campeón de España junior de 
peso semipesados. Las limitaciones 
estructurales del boxeo español de la 
época le llevaron a orientar su futuro 
hacia los banquillos y la promoción de-
portiva.

En 1993, con 21 años, consiguió su pri-
mera gran medalla como entrenador 
cuando su pupilo José Carlos Peña se 
proclamó campeón de España de peso 
pesado en los Campeonatos de Espa-
ña de Isla (Cantabria). Aquel mismo año, 
otros deportistas bajo su tutela también 
alcanzaron títulos nacionale: Manolo 
Planas, en kick boxing y Richard Domín-
guez, en full contact.

Considerado como el entrenador y 
promotor más joven de la historia del 
boxeo español, comenzó a organizar 
veladas en 1992 y ya ha superado las 
350. Entre ellas, destacan más de cua-
renta eventos con títulos nacionales,
internacionales y mundiales en juego,
contribuyendo decisivamente a situar
a Galicia en el mapa del boxeo profe-
sional. Ha organizado veladas de boxeo
en Países como Rumanía, Kuwait y Pa-
kistán.

Uno de los aspectos más destacados 
de su carrera ha sido su apuesta por el 
boxeo femenino cuando esta modali-
dad apenas contaba con reconocimien-
to institucional en España. Ya en 1993 
entrenaba a Beatriz Negreira, una de 
las pioneras de esta disciplina. Además, 
participó en la organización de lo que 
se considera el primer combate feme-
nino de boxeo celebrado en España, en 
1996, abriendo nuevas oportunidades 
para las deportistas españolas. Orga-
nizó la primera velada femenina en Eu-
ropa  y promovió el primer campeonato 
de España profesional femenino de la 
historia del boxeo Español.

Su labor también ha trascendido el 
ámbito estrictamente competitivo. Pla-
nas impulsó programas de reinserción 
social a través del deporte en el centro 
penitenciario de Teixeiro, donde con-
siguió una medalla de plata y otra de 
bronce en los campeonatos de España 
amateur, convencido del poder trans-
formador del boxeo como herramienta 
educativa y de integración. 

Ahora, continúa desarrollando su ac-
tividad desde Fight Factory, uno de los 
centros de referencia de los deportes 
de combate en Galicia. Es entrenador 
nacional de la Federación Española 
de Boxeo (FEB), técnico deportivo ni-
vel II de boxeo, manager internacional, 
promotor internacional y profesor en la 
WBC University. Además, fue director 
del programa de RTVG: Xogo Limpo. Su 
trabajo ha permitido formar a numero-
sos boxeadores y consolidar estructu-
ras deportivas que han dado continui-
dad al crecimiento del boxeo gallego.

En una industria marcada por la ve-
locidad, las tendencias efímeras y la 
producción masiva, el diseñador va-
lenciano Higinio Mateu ha construido 
su trayectoria desde un lugar muy dis-
tinto: la artesanía, la cercanía y el culto 
al detalle. Este año, su firma celebra 25 
años de existencia, un aniversario que 
no solo pone en valor la consolidación 
de una marca propia, sino también la 
permanencia de una forma de entender 
la moda basada en la exclusividad y el 
trabajo hecho a medida.

Aunque la creación oficial de la firma 
se remonta a comienzos de los años 
2000, la relación de Mateu con la moda 
comenzó mucho antes. Formado en la 
Escuela Superior de Diseño de Valencia, 
el creador inició sus pasos profesionales 
como ayudante del diseñador Manuel 
Fernández, participando en importantes 
pasarelas nacionales e internacionales 
como Madrid, Valencia o Nueva York.

Desde entonces, el nombre de Higinio 
Mateu ha estado ligado a la evolución 
de la moda valenciana contemporá-
nea. Sus colecciones han desfilado en 
escenarios como la Pasarela Gaudí de 
Barcelona y distintos certámenes euro-
peos, mientras que su trabajo ha sabido 

encontrar un espacio propio dentro del 
diseño de autor español.

Hablar de Higinio Mateu es hablar de 
alta costura, de novias, de ceremonia 
y de prendas concebidas para perdu-
rar. Desde su atelier en Castellón y su 
presencia también en Valencia, el dise-
ñador ha defendido durante años una 
moda profundamente artesanal, donde 
cada vestido nace del dibujo, el patro-
naje y la confección personalizada.

Sus creaciones —habitualmente ela-
boradas con organzas, gasas, encajes, 
plumetís o guipures— destacan por una 
elegancia serena y femenina, alejada 
del exceso y enfocada en potenciar la 
personalidad de cada clienta. Una fi-
losofía que le ha permitido fidelizar a 
varias generaciones de mujeres y con-
vertirse en un referente en el universo 
nupcial y de ceremonia de la Comunitat 
Valenciana.

Mateu pertenece además a una ge-
neración de diseñadores valencianos 
que ha mantenido viva la tradición de la 
costura de autor en un momento espe-
cialmente complejo para el sector textil 
español. Mientras muchas firmas optaban 
por la deslocalización o el prêt-à-porter 

Higinio Mateu
TRAYECTORIA PROFESIONAL

25 años de alta costura con sello valenciano

Higinio Mateu con el galardón y el diploma

industrial, él apostó por el atelier como 
espacio creativo y experiencial.

Cumplir 25 años en la moda española 
no resulta sencillo. Menos aún desde la 

independencia creativa y empresarial. La 
firma Higinio Mateu ha sobrevivido a crisis 
económicas, transformaciones del con-
sumo, la irrupción digital y la aceleración 
de la industria sin renunciar a su esencia.
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Alejandro Bejarano ha optado por un 
camino diferente: construir una carrera 
sólida a partir de las canciones, la auten-
ticidad y el contacto directo con su pú-
blico. El cantante y compositor sevillano, 
conocido por su participación en La Voz 
y por una trayectoria desarrollada prin-
cipalmente a través de composiciones 
propias, vive ahora uno de los momen-
tos más importantes de su carrera.

Alejandro acaba de iniciar una nueva 
etapa profesional tras el lanzamiento de 
su último sencillo, una canción que sim-
boliza el momento de crecimiento que 
atraviesa.  «Carretera», es su nuevo sin-
gle, publicado en mayo de 2026. La can-
ción no solo supone un nuevo capítulo 
creativo para el artista, sino una nueva 
etapa marcada por la madurez, la evolu-
ción personal y una visión más conscien-
te de la industria musical. Su objetivo es 
claro: llevar sus canciones al mayor pú-
blico posible y recorrer el mundo con su 
música en directo. 

«Carretera» funciona además como 
una declaración de intenciones. El pro-
pio artista ha presentado el lanzamiento 
como una obra especialmente significa-
tiva dentro de su repertorio, fruto de un 
largo proceso creativo y emocional. La 
canción mantiene la esencia melódica 
y confesional que ha caracterizado sus 
composiciones anteriores, pero incorpo-
ra una producción más ambiciosa y un 
sonido que apunta a nuevos horizontes 
artísticos.

Alejandro Bejarano
PROYECCIÓN MUSICAL

Nuevo sencillo y proyección nacional junto a Warner Music

Alejandro Bejarano posa con el trofeo

Desde sus primeros lanzamientos, Ale-
jandro Bejarano ha apostado por un pop 
de autor basado en experiencias perso-
nales y emociones reconocibles. Temas 
como “La Sonrisa Más Bonita” o “Atarde-
ceres llorando por verte” han ido confi-
gurando una identidad artística cohe-
rente y fácilmente reconocible para sus 
seguidores. Su repertorio se caracteriza 
por letras cercanas que conectan con 
una generación de oyentes que busca 
en la música historias reales y emocio-
nes compartidas.

Alejandro no solo compone para él 
mismo, también compone para otros 
artistas. Su carrera como compositor dio 
un giro clave cuando escribió el primer 
single de Marta Santos como artista de 
Warner Music, el cual cuenta con más de 
38 millones de reproducciones. Este mo-
mento le abrió las puertas a la compo-
sición para otros artistas y consolidó su 
perfil como creador versátil dentro de la 
industria. Desde entonces, ha compues-
to temas para artistas nacionales como 
Hey Kid, Lérica, e internacionales como 
Álvaro Soler, Olivia Wald, etc. 

Además también se ha desarrollado 
como músico de estudio y productor, 
siendo el intérprete de las grabaciones 
de guitarras para proyectos de artistas 
como Ana Mena, Lola Índigo o Kenia Os, 
entre otros.

Hay empresas que nacen de un plan de 
negocio. Otras, de una conversación in-
cómoda a las tres de la mañana. Guds-
lip® pertenece al segundo grupo.

«Mi mujer me dijo: “Roncas muchísimo, 
como un oso; no me estás dejando des-
cansar, así que tendremos que buscar 
una solución”.» La frase, pronunciada 
con el cansancio acumulado de noches 
interrumpidas, no cayó en saco roto. Jo-
sep decidió tomársela al pie de la letra.

Junto a su hermano, Carlos Nos, con 
quien ya compartía trayectoria empre-
sarial, se puso manos a la obra. Lo que 
empezó como una búsqueda personal 
de soluciones para el descanso se con-
virtió en un proyecto de marca con voca-
ción de liderazgo: Gudslip®, fundada en 
Barcelona en 2024 por los hermanos Jo-
sep y Carlos Nos, y especializada en pro-
ductos de respiración nasal orientados a 
mejorar la calidad del sueño.

Gudslip® no es simplemente una marca 
de bienestar. Es una compañía con una 
filosofía clara: el descanso es la base del 
rendimiento. Cada producto está diseña-
do para optimizar la respiración durante 
la noche, reducir el ronquido y favorecer 
un sueño más profundo y reparador. 

Detrás de cada tira nasal y cada so-
lución de descanso hay un proceso 
productivo que la marca controla de 

principio a fin. Gudslip® cuenta con una 
fábrica propia de 3.000 m² que le permi-
te supervisar cada etapa del desarrollo, 
desde la formulación hasta el empa-
quetado, garantizando los más altos es-
tándares de calidad en cada unidad que 
llega al consumidor.

En apenas dos años, la marca ha alcan-
zado una distribución de más de 10.000 
farmacias en España y está presente en 
más de 27 países, con una expansión 
internacional que sigue creciendo. Sus 
productos han cruzado fronteras porque 
el problema que resuelven es universal: 
millones de personas en todo el mundo 
duermen mal, y Gudslip® ofrece una so-
lución accesible, probada y efectiva.

El respaldo del deporte de élite ha sido 
otro de los pilares de su credibilidad. 
Deportistas de primer nivel como el pi-
loto de MotoGP Alex Rins o atletas de 
alto rendimiento de distintas disciplinas 
confían en Gudslip® para optimizar su 
recuperación nocturna. Cuando el mar-
gen entre ganar y perder se mide en dé-
cimas de segundo, la calidad del sueño 
deja de ser un detalle secundario para 
convertirse en una ventaja competitiva 
real.

«Duerme mejor. Rinde más.» es el 
lema que resume su filosofía. Una pro-
puesta que conecta el descanso con el 
rendimiento.

Josep Nos recibió el premio

Gudslip®

PRODUCTO DE CALIDAD
www.gudslip.com

La marca española que nació del ronquido de un hermano
y hoy está en más de 10.000 farmacias
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José Antonio Sánchez en el escenario

La multinacional alemana Rossmann 
ha consolidado su apuesta por el mer-
cado español con un ambicioso plan 
de crecimiento que refuerza el papel 
del país como uno de los pilares de su 
expansión europea. La compañía, espe-
cializada en categorías como droguería, 
cosmética, cuidado personal o produc-
tos para el hogar, avanza en la apertura 
de nuevas tiendas y en el desarrollo de 
infraestructuras logísticas dentro de su 
plan de desarrollo a nivel nacional. 

Fundada en 1972 por Dirk Rossmann 
en Hannover, la empresa se ha conver-
tido en una de las mayores cadenas de 
droguería de Europa, con más de 5.200 
establecimientos y cerca de 68.000 co-
laboradores con presencia en nueve 
países. Su modelo de negocio combina 
una amplia oferta de las marcas nacio-
nales más conocidas con una fuerte 
apuesta por sus marcas propias, entre 
las que destacan líneas de cosmética, 
higiene personal, productos ecológicos 
y artículos de uso doméstico.

La expansión en España se ha intensi-
ficado en los últimos años, con especial 
presencia en el arco mediterráneo. La 
compañía ha abierto establecimientos 
en Cataluña, Comunidad Valenciana, 
Baleares, Murcia y Andalucía, consoli-
dando desde su aterrizaje en España en 

2020 una red comercial en crecimien-
to que aspira a alcanzar el centenar de 
tiendas en los próximos dos años.

Uno de los proyectos más relevantes 
es la construcción de su nueva sede 
nacional en Alboraya (Valencia) y la am-
pliación de su centro logístico en Torren-
te en 2026, que alberga oficinas corpo-
rativas y reforzará la estructura operativa 
de la empresa en el país. La elección de 
esta ubicación responde a su conectivi-
dad y proximidad a la ciudad de Valen-
cia, considerada por la compañía como 
el núcleo de su desarrollo en España.

Rossmann ha desarrollado un modelo 
caracterizado por una amplia variedad 
de productos a precios competitivos 
que combina sus marcas propias con las 
grandes marcas del sector. Este mix de 
productos, seña de identidad de la ca-
dena, les permite ser especialistas y sa-
tisfacer las necesidades de sus clientes.

A nivel global, Rossmann mantiene un 
crecimiento sostenido tanto en factu-
ración como en número de estableci-
mientos, consolidándose como uno de 
los principales operadores del sector 
de droguería en Europa y ampliando su 
presencia internacional mediante inver-
siones en nuevas aperturas, innovación 
logística y desarrollo de marca.

Rossmann Droguería España
EXPANSIÓN NACIONAL

 www.rossmann.es

Crecimiento sostenido en España con nuevas aperturas y red logística

La histórica juguetera catalana Educa 
Borrás vive una nueva etapa de creci-
miento que combina tradición, inno-
vación y estrategia internacional. La 
compañía, conocida por clásicos como 
Magia Borrás o El Lince, ha iniciado una 
fase de expansión apoyada en la entra-
da de capital inversor, el impulso de las 
licencias y la innovación.

Fundada en su forma actual en 2001 
tras la fusión de dos empresas cente-
narias del juguete, la firma se ha con-
solidado como uno de los principales 
actores del mercado español de puzles, 
educativos y juegos de mesa. Posterior-
mente, amplió su perímetro adquirien-
do Fábrica de Juguetes (Chicos) en 2011, 
especializada en outdoor y juegos de 
imitación, y Ninco en 2018, empresa de 
radiocontrol. 

Bajo la dirección de Susana Dabán, el 
Grupo se ha fijado objetivos ambiciosos 
como superar los 50 millones de 
facturación en un plazo de cinco años, 
reforzando su ambición internacional. 
Actualmente, el grupo exporta cerca 
de la mitad de su cifra de negocios, y 
está presente en 90 países, destacando 
Francia, Países Nórdicos y Latinoamérica.

Una de las claves de esta nueva fase 
es seguir apostando por las licencias, 
estrategia cada vez más relevante en la 
industria juguetera global. El grupo fue 
el primer licenciatario europeo de Dis-
ney en 1937, contando también con pro-
piedades tan reconocidas como Marvel, 

Peppa Pig, Patrulla Canina, Sonic o LaLi-
ga, acabando de incorporar Paramount, 
Bluey o Hello Kitty.

Otro pilar clave es reforzar su propues-
ta innovadora en diseño, tecnología y 
contenidos, adaptando sus productos 
a nuevas tendencias, como el auge de 
los juegos familiares, el segmento kidult 
y el entretenimiento educativo. Solo en 
2025, el grupo lanzó más de cien nuevas 
referencias, destacando el segmento de 
puzles, donde combina arte, creatividad 
y desafío.

La diversificación del catálogo les per-
mite posicionarse en diferentes seg-
mentos de edad y perfil de consumidor, 
manteniendo sus valores de marca, 
siendo referentes en juego educativo, 
calidad, inclusión, sostenibilidad y ocio 
compartido. Todo ello gracias al exper-
tise del equipo humano del Grupo Edu-
ca Borrás, manteniendo su compromiso 
industrial en España, con una fábrica en 
Sant Quirze del Vallès (Barcelona) y otra 
en Ibi (Alicante), que sostienen alrede-
dor de 170 empleos.

El caso del Grupo Educa Borrás ilus-
tra la transformación de la industria ju-
guetera española, que busca competir 
en un entorno dominado por grandes 
multinacionales, la deslocalización y 
cambios en los hábitos de ocio. La com-
binación de inversión financiera, inter-
nacionalización, innovación y licencias 
emerge como fórmula clave para soste-
ner el crecimiento.

Susana Dabán recibió el premio en nombre del grupo

Grupo
Educa Borrás

CRECIMIENTO EMPRESARIAL
www.educaborras.com

Una estrategia que combina tradición industrial y ambición global
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Rossmann Droguería España
EXPANSIÓN NACIONAL

 www.rossmann.es

Crecimiento sostenido en España con nuevas aperturas y red logística

Álvaro Tarancón posando con el diploma y el trofeo

Nemétona, fundada en 2021 y con sede 
en Cuenca, se perfila como un actor 
clave en la bioconstrucción sostenible, 
apostando por la transformación de los 
bosques locales en materia prima de 
alto valor para la edificación.

Con el pino laricio —la conífera más 
abundante y resistente de los bosques 
de la Serranía de Cuenca— como eje 
de su proyecto, Nemétona pretende 
dejar atrás los modelos convencionales 
de explotación forestal, dominados por 
productos de bajo valor como palets o 
astillas, para convertir la madera de ki-
lómetro 0 en elementos constructivos 
avanzados como vigas de madera lami-
nada [GLT] y paneles de madera contra-
laminada [CLT].

Se trata de una industria 5.0 que com-
bina innovación tecnológica, servicios 
técnicos especializados y responsabili-
dad medioambiental, con el objetivo de 
ofrecer soluciones constructivas eficien-
tes, sostenibles y alineadas con los retos 
de la descarbonización urbana.

El proyecto ha captado recientemen-
te la atención de actores vinculados 
a la economía verde. En julio de 2024, 

Nemétona recibió 100.000 euros de 
Rewilding Europe Capital (REC), un pro-
grama europeo que apoya iniciativas 
empresariales basadas en la naturaleza. 
Tras esa primera operación, la compa-
ñía sumó nuevos socios para reforzar su 
hoja de ruta industrial.

Con ese respaldo, Nemétona ha avan-
zado en la planificación de su primera 
planta de producción de madera técni-
ca estructural. La puesta en marcha se 
situaba inicialmente en 2027. Ahora, la 
empresa acaba de abrir una nueva am-
pliación de financiación con un objetivo 
concreto: acortar plazos y garantizar que 
la primera fábrica empiece a producir en 
otoño de 2026. La actividad se centra-
rá en vigas y paneles laminados y, más 
adelante, en tableros CLT con pino lari-
cio, un material con demanda creciente 
en España como alternativa sostenible al 
hormigón y al acero en edificaciones de 
madera.

Además de su apuesta industrial, Ne-
métona pretende ser un motor de ges-
tión forestal responsable. La utilización 
de la madera local no solo reduce la 
huella de carbono asociada al transpor-
te de materiales importados, sino que 

Nemétona
SOSTENIBILIDAD

www.nemetona.es

De los pinares de Cuenca a la vanguardia de la bioconstrucción sostenible

también supone una revalorización de 
los recursos forestales de la zona, favo-
reciendo su manejo controlado, redu-
ciendo la densidad de los montes y miti-
gando riesgos como plagas e incendios.

Este enfoque responde a un doble 
desafío: dinamizar una economía rural 

afectada por la despoblación y aportar 
soluciones que integren la sostenibilidad 
ambiental con la viabilidad económica. 
La bioconstrucción se convierte en un 
puente entre la protección de los ecosis-
temas forestales y el desarrollo socioe-
conómico de los territorios donde estos 
se asientan.

Esta empresa española desarrolla so-
luciones tecnológicas que permiten 
optimizar el uso de agua, fertilizantes y 
recursos mediante sensores, análisis de 
datos y plataformas digitales, contribu-
yendo a una agricultura más eficiente y 
sostenible.

En un contexto marcado por el desafío 
climático, la escasez de recursos hídri-
cos y la necesidad de mejorar la produc-
tividad agrícola, la innovación tecnológi-
ca se ha convertido en una herramienta 
estratégica para garantizar el futuro del 
sector. En este escenario emerge Ikos 
Advanced, una empresa especializada 
en el desarrollo de soluciones basadas 
en inteligencia artificial, sensorización e 
Internet de las Cosas (IoT) aplicadas a la 
agricultura de precisión.

Fundada en 2019 y con sede en Alme-
ría, Ikos Advanced se posiciona como un 
actor relevante dentro del ecosistema 
agtech europeo, apostando por la digi-
talización integral de las explotaciones 
agrícolas. Su propuesta combina dispo-
sitivos inteligentes, plataformas de aná-
lisis de datos y software de gestión que 
permiten a agricultores, técnicos y coo-
perativas tomar decisiones fundamen-
tadas en información en tiempo real.

El eje central de su innovación reside 
en la capacidad de transformar datos 
agronómicos en conocimiento útil para 
mejorar la eficiencia productiva. A tra-
vés de sensores instalados en campo, la 
compañía recoge mediciones continuas 
sobre variables clave como humedad 

del suelo, radiación solar, temperatura 
o necesidades hídricas de los cultivos. 
Estos datos permiten ajustar con preci-
sión las estrategias de riego, fertilización 
y tratamiento fitosanitario, reduciendo 
costes y minimizando el impacto am-
biental.

Una de sus soluciones más destaca-
das es Ikos Notes, un sistema digital que 
centraliza la gestión de explotaciones 
agrícolas en un único entorno, facilitan-
do el registro de labores, tratamientos y 
planificación de cultivos desde dispo-
sitivos móviles. La herramienta permite 
integrar información procedente de sen-
sores y estaciones climáticas, aportando 
trazabilidad completa y simplificando el 
cumplimiento normativo en el sector.

El desarrollo de tecnologías aplicadas 
a la eficiencia en el uso del agua consti-
tuye otro de los pilares de la compañía. 
En un sector donde la agricultura repre-
senta más del 70% del consumo mundial 
de agua, la optimización de este recurso 
se ha convertido en una prioridad glo-
bal. Las herramientas de Ikos Advanced 
permiten monitorizar en tiempo real el 
estado hídrico del cultivo y adaptar los 
programas de riego a las necesidades 
reales de la planta, evitando consumos 
innecesarios.

El enfoque de Ikos Advanced se alinea 
con una tendencia global hacia la llama-
da Agricultura 4.0, caracterizada por la 
integración de inteligencia artificial, au-
tomatización y análisis de datos en los 
procesos productivos.

Joaquín Soriano tras recibir el premio

Ikos Advanced
INNOVACIÓN TECNOLÓGICA

www.ikosadvanced.com

La inteligencia artificial que impulsa la nueva revolución agrícola
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En una nave del polígono de As Gán-
daras, en Lugo, una joven empresa ga-
llega está redefiniendo el concepto de 
alimentación para mascotas. DosDog ha 
irrumpido en el sector con una propuesta 
basada en snacks naturales y suplemen-
tos funcionales para perros elaborados a 
partir de materias primas de proximidad 
y procesos de producción sostenibles.

La compañía, fundada por los empren-
dedores lucenses Mario Balboa y Vir-
gilio Vicente, nace de una idea sencilla 
pero ambiciosa: sustituir los snacks ul-
tra procesados para mascotas por pro-
ductos elaborados exclusivamente con 
ingredientes animales deshidratados, 
sin conservantes, colorantes ni aditivos 
artificiales. “Queremos que los perros 
coman como lo que son: animales, no 
humanos con envoltorio bonito”, explica 
Balboa.

La empresa trabaja con materias pri-
mas procedentes de la industria cárnica 
gallega —orejas de cerdo, tendones de 
vaca, pechugas de pollo o productos 
ovinos— que son sometidas a un proce-
so de deshidratación a baja temperatura 
para conservar nutrientes, colágeno y 
propiedades naturales. El resultado son 
snacks funcionales destinados tanto al 
entretenimiento como a la salud dental 
y nutricional de los animales.

DosDog se presenta además como 
la primera industria gallega espe-
cializada en snacks deshidratados y 

complementos alimenticios para perros. 
Su modelo de negocio pivota sobre tres 
conceptos que hoy dominan el merca-
do “pet food” premium: sostenibilidad, 
cercanía y naturalidad. La firma utiliza 
envases reciclables y apuesta por la 
economía circular mediante el aprove-
chamiento de excedentes de la industria 
cárnica.

La empresa comercializa desde snacks 
monoproteicos hasta aceites de sardina, 
salmón o atún ricos en omega-3 y ome-
ga-6, concebidos como complementos 
funcionales para mejorar la salud arti-
cular, inmunológica y dermatológica de 
perros y gatos. Sus productos ya pueden 
encontrarse en tiendas especializadas y 
plataformas de distribución veterinaria.

La firma lucense ya mira más allá de 
los snacks y prepara su entrada en el 
segmento de alimentación húmeda 
para perros con envases sostenibles 
tipo Tetra Recart y una renovación inte-
gral de su catálogo para desembarcar 
en el retail especializado.

La empresa representa una nueva ge-
neración de compañías gallegas vincu-
ladas al bienestar animal. En un mercado 
donde la humanización de las mascotas 
marca las tendencias de compra, Dos-
Dog aspira a convertir un producto tra-
dicionalmente secundario —los premios 
caninos— en un alimento funcional, sa-
ludable y alineado con los nuevos hábi-
tos de consumo.

Virgilio Vicente Vázquez posando con el premio

DosDog
INNOVACIÓN ALIMENTARIA

www.dosdog.es

El boom del “pet food” con snacks naturales hechos en Galicia

Antton Tomasena y Alfonso González subieron a recoger el premio

Esergui AVIA vive una nueva etapa en la 
que combina más de cuatro décadas de 
experiencia con una apuesta decidida 
por la digitalización, la transición ener-
gética y la innovación.

Nacida en el negocio de las estaciones 
de servicio y vinculada históricamente a 
la marca AVIA, Esergui ha evolucionado 
hacia un modelo integral que suma a 
esta actividad otras áreas clave en dis-
tribución y operación energética. Esta 
evolución ha llevado a la compañía a 
convertirse en el eslabón que trans-
forma la capacidad productiva de sus 
principales proveedores de refino en 
soluciones reales adaptadas a las ca-
suísticas más complejas de cada sector 
y cliente, cubriendo toda la cadena de 
suministro hasta la última milla.

Esta combinación de capacidades pro-
pias —operador independiente, terminal 
portuaria para almacenamiento y mez-
cla de biocombustibles, red de gaso-
centros, flota de transporte propia y red 
de estaciones—, junto con un profundo 
conocimiento de la regulación, tanto 
global como sectorial, y de las necesi-
dades operativas de sus clientes, está 
permitiendo a Esergui AVIA consolidar-
se como uno de los líderes en numero-
sos segmentos, como el ferroviario o el 
de obra pública. El sector marítimo y el 
segmento de flotas se han convertido 
en dos ámbitos estratégicos de creci-
miento, impulsados, respectivamente, 
por una creciente presencia en licita-
ciones y entre actores relevantes del 

ámbito marítimo, y apoyados en una red 
propia y un modelo de abanderamiento 
de estaciones que aportan a los clientes 
autonomía de gestión y una mayor ca-
pacidad de control sobre su operación.

Esergui - AVIA
DESARROLLO TECNOLÓGICO

www.esergui.com

Más de 45 años creciendo con la energía y la movilidad

El reconocimiento en Desarrollo Tec-
nológico llega en pleno despliegue de 
un plan estratégico que sitúa la trans-
formación digital como uno de sus 
principales motores de desarrollo. La 

compañía avanza en la digitalización de 
la relación con el cliente, la automatiza-
ción de procesos y el uso de soluciones 
basadas en inteligencia artificial, que ya 
representan impulsores reales en distin-
tos ámbitos del negocio, desde la ope-
rativa hasta el área comercial, permi-
tiendo ganar agilidad, mejorar la calidad 
del servicio y tomar decisiones cada vez 
más apoyadas en datos.

La firma se prepara para un entorno 
marcado por la Directiva RED III y por 
objetivos de descarbonización cada 
vez más exigentes. Está adaptando 
progresivamente su mix energético, in-
corporando biocarburantes avanzados, 
soluciones eléctricas y otros vectores 
energéticos para acompañar a empre-
sas y particulares en la transformación 
de su movilidad.

La innovación completa esta visión 
como el espacio donde se reflexiona 
sobre nuevos modelos de negocio y se 
diseñan y prueban nuevas soluciones 
que alimentan la propuesta de valor, 
desde servicios avanzados para clientes 
profesionales hasta soluciones energé-
ticas emergentes, convirtiendo ideas en 
proyectos concretos que refuerzan la 
competitividad de la compañía y abren 
nuevas vías de crecimiento.

Todo con un objetivo común: seguir 
siendo un socio energético sólido, efi-
ciente y sostenible para el tejido econó-
mico y social de los territorios en los que 
opera.
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Rafael González posa con el galardón

Grupo Samcor
SERVICIOS A EMPRESAS

www.gruposamcor.com
Grupo SAMCOR es un conglomerado 
corporativo que está consolidando su 
presencia en el sector de servicios a 
empresas con un enfoque industrial y de 
soluciones metálicas para la construc-
ción y la industria. La firma, vinculada a 
Las Ermitas Inversiones S.L., ha trazado 
un camino de crecimiento basado en la 
calidad, la innovación y un servicio inte-
gral orientado a las necesidades de sus 
clientes.

Aunque su denominación comercial 
es relativamente reciente —con la mar-
ca presentada el 4 de septiembre de 
2025—, el grupo se apoya en una tra-
yectoria más amplia a través de sus di-
visiones especializadas: Cordobesa del 
Acero, Sama Transformados y Sama Dis-
tribución, que operan desde el corazón 
del Polígono Industrial Las Quemadas, 
en Córdoba.

El núcleo operativo de Grupo SAMCOR 
se materializa en estas compañías, que 
desarrollan de forma complementaria 
actividades de transformación, fabrica-
ción y distribución de productos metáli-
cos, así como almacenamiento y sumi-
nistro de materiales para la construcción 
y la industria, acumulando más de tres 
décadas de experiencia conjunta en el 
sector.

Las instalaciones del grupo —con más 
de 12.000 m² equipados con tecnología 
de corte láser, plegadoras, punzonado-
ras y líneas de soldadura— le permiten 
ofrecer soluciones completas, desde la 

transformación y fabricación hasta el su-
ministro y la logística. Su flota propia de 
transporte asegura entregas ágiles y co-
bertura en toda la península, reforzando 
así su vocación de servicio integral.

Paralelamente, el grupo mantiene un 
firme compromiso con la calidad y la 
sostenibilidad, avalado por la implan-
tación de estándares internacionales 
como las certificaciones ISO 9001 en 
gestión de calidad e ISO 14001 en ges-
tión medioambiental, trabajando bajo 
estándares exigentes que garantizan la 
mejora continua y la optimización de sus 
procesos, en línea con las demandas ac-
tuales del sector.

La atención personalizada, la cercanía 
al cliente y la capacidad de adaptación 
a las necesidades específicas de cada 
proyecto son algunos de los pilares que 
han permitido a las distintas empresas 
del grupo consolidarse como un socio 
estratégico para empresas constructo-
ras, estudios técnicos y profesionales del 
sector.

La puesta en marcha de Grupo SAM-
COR coincide con un momento de di-
namismo empresarial en Andalucía, 
especialmente en sectores ligados a la 
industria y la construcción. Su enfoque 
en soluciones metálicas de alta calidad 
no solo refuerza la competitividad del te-
jido empresarial, sino que también abre 
la puerta a nuevos nichos de mercado 
que demandan mayor especialización y 
acompañamiento técnico.

Un nuevo actor industrial que impulsa los servicios empresariales desde Córdoba

Adrián Marinel Ghita recibió el premio en el escenario

AMG Lawyers se ha consolidado como 
una firma jurídica de referencia en el 
ámbito del Derecho Penal y Derecho 
Penitenciario destacando por una prác-
tica basada en el rigor técnico, la estra-
tegia procesal y un firme compromiso 
con la defensa de los derechos fun-
damentales. Con presencia nacional e 
internacional, el despacho desarrolla 
su actividad desde sedes estratégica-
mente ubicadas en Madrid, Irún, Tel Aviv 
y Bucarest, ofreciendo asistencia jurídi-
ca de alto nivel en asuntos de especial 
complejidad y relevancia. 

La firma está liderada por Adrián Mari-
nel Ghita, jurista ampliamente reconoci-
do por su sólida trayectoria profesional y 
por su participación en procedimientos 
de gran impacto mediático y jurídico, lo 
que le ha valido un importante recono-
cimiento dentro del sector. 

Su profundo conocimiento del Dere-
cho Procesal Penal y su capacidad para 
detectar irregularidades procesales y 
posibles causas de nulidad convierten 
su labor en una pieza clave dentro de 

la estrategia de defensa de cada proce-
dimiento. 

AMG Lawyers aborda cada asunto 
desde una visión integral y altamente 
especializada, interviniendo en áreas 
como Derecho Penal Económico, extra-
diciones, Derecho Penitenciario, delitos 
contra la salud pública (narcotráfico), 
homicidios y procedimientos de espe-
cial complejidad. 

El despacho destaca por su capacidad 
de coordinación y análisis, garantizando 
una defensa técnica rigurosa desde las 
fases iniciales del proceso hasta la re-
solución final del procedimiento judicial. 

La filosofía de la firma se sustenta en 
la excelencia, la dedicación absoluta y 
la búsqueda permanente de la justicia, 
valores que se reflejan tanto en la prác-
tica profesional como en la labor aca-
démica y divulgativa desarrollada por 
su fundador, Adrián Marinel Ghita, que 
es doctor en Derecho Procesal Penal, 
Máster en Criminología y Derecho Peni-
tenciario. 

AMG Lawyers
DERECHO PENAL
www.amglawyers.es

Una firma de referencia en procedimientos penales de alta complejidad

El compromiso de AMG Lawyers con 
la legalidad, la tutela judicial efectiva 
y el respeto a las garantías procesa-
les ha convertido al despacho en un 
referente para clientes nacionales e 

internacionales que buscan una defen-
sa sólida, estratégica y altamente espe-
cializada, consolidando así una trayec-
toria marcada por la excelencia jurídica 
y el prestigio profesional.
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En pleno corazón del Barrio de las Le-
tras, en la céntrica calle de Echegaray, 
se erige un testigo excepcional de la 
historia hotelera y cultural de la capital: 
el Gran Hotel Inglés. Fundado en 1886 
y considerado el hotel más antiguo de 
Madrid, este establecimiento no solo 
conserva su legado, sino que lo ha re-
vitalizado con un ambicioso proyecto 
de restauración que lo ha convertido en 
emblema del lujo boutique contempo-
ráneo.

Bajo la dirección de Hidden Hotels, la 
propiedad reabrió en 2018 tras cinco 
años de cuidadosa rehabilitación, un 
proceso en el que se respetó el alma 
original del edificio mientras se incor-
poraban los estándares de confort más 
exigentes del siglo XXI. Este equilibrio 
entre pasado y presente ha transforma-
do el hotel en un lugar donde la historia 
se respira en cada rincón: desde sus sa-
lones con piezas recuperadas hasta ha-
bitaciones de diseño art déco que evo-
can la sofisticación de los años veinte.

El Gran Hotel Inglés no es solo aloja-
miento: es un punto de encuentro cultu-
ral y social. Situado en una zona histórica 
que fue cuna de tertulias literarias y ar-
tísticas, el hotel invita a sus huéspedes 
a sumergirse en una experiencia urbana 
intensa. Su restaurante principal y su cé-
lebre coctelería Lobbyto Heritage rein-
terpretan la tradición culinaria madrileña 

con un enfoque contemporáneo, ha-
ciendo del lugar un destino gastronómi-
co por derecho propio.

La oferta del hotel se completa con es-
pacios dedicados al bienestar —inclui-
do un spa con tratamientos exclusivos, 
un centro de fitness con tecnología de 
última generación y servicios persona-
lizados de concierge— que apelan a un 
público cosmopolita e internacional.

La excelencia alcanzada por el Gran 
Hotel Inglés ha sido respaldada por la 
crítica y el sector turístico. En 2023 reci-
bió el Premio Nacional El Suplemento en 
la categoría de Turismo, una distinción 
que reconoce su contribución singular al 
paisaje hotelero español y su capacidad 
para aunar confort, historia y sofistica-
ción. Además, ha obtenido varios galar-
dones internacionales y figurado entre 
los mejores hoteles del mundo según 
publicaciones de prestigio, consolidan-
do su estatus más allá de las fronteras 
nacionales.

Hoy, el Gran Hotel Inglés es más que 
un destino de alojamiento de lujo; es un 
símbolo de Madrid que evoluciona sin 
renunciar a sus raíces. En sus pasillos 
resuena la memoria de huéspedes ilus-
tres, mientras que sus espacios contem-
poráneos acogen a quienes buscan una 
estancia cultural, gastronómica y senso-
rial de calidad excepcional.

El hotel más antiguo de Madrid que redefine el lujo boutique

Jordi Caralt con el diploma y la estatuilla

Gran Hotel Inglés
HOTEL BOUTIQUE
www.granhotelingles.com

El grupo portugués BA Glass se ha con-
solidado como uno de los actores más 
sólidos del sector del vidrio para ali-
mentación y bebidas. Su evolución en 
los últimos años refleja una combina-
ción poco frecuente: crecimiento inter-
nacional sostenido, inversión industrial 
constante y una estrategia medioam-
biental integrada en el núcleo mismo 
de su actividad productiva.

La compañía, especializada en la fa-
bricación de envases de vidrio para 
sectores como el vino, la cerveza, 
los espirituosos y la alimentación, ha 
construido una presencia industrial 

diversificada en Europa, con plantas en 
países como Portugal, España, Polonia, 
Bulgaria o Rumanía. Esa implantación le 
ha permitido desarrollar una estructura 
operativa capaz de responder con esta-
bilidad a mercados de alta exigencia y 
mantener relaciones de largo recorrido 

Antonio Queijeiro entregó el premio a Carlos Vega

BA Glass
DESARROLLO DE PRODUCTO

www.baglass.com

La industria del vidrio que convierte la sostenibilidad en estrategia de crecimiento

con grandes grupos internacionales del 
sector alimentario y de bebidas.

En España, BA Glass mantiene además 
un importante peso industrial y econó-
mico. La compañía ha impulsado inver-
siones estratégicas en sus instalaciones, 

especialmente en Extremadura y Casti-
lla y León, orientadas a reforzar la efi-
ciencia energética, modernizar hornos y 
ampliar capacidad productiva, en línea 
con la creciente demanda de envases 
sostenibles. 

El grupo ha acelerado en paralelo su 
expansión internacional, ampliando 
su presencia en los mercados de Mé-
xico, Norteamérica y Centroamérica. 
Sin embargo, la expansión geográfica 
no ha supuesto una desviación de su 
modelo industrial original. BA Glass ha 
mantenido una estrategia centrada en 
el fortalecimiento de sus capacidades 
productivas y en el desarrollo de solu-
ciones de packaging alineadas con las 
nuevas exigencias medioambientales 
del mercado. 

Precisamente, la sostenibilidad se 
ha convertido en uno de los ejes 
diferenciales de la compañía. BA Glass 
ha incorporado objetivos medibles de 
reducción de emisiones y consumo de 
agua dentro de su estrategia financiera 
e industrial. Ese enfoque responde 
también a una transformación más 
amplia dentro del sector del vidrio, 
donde la eficiencia energética y la 
descarbonización se han convertido 
en factores estratégicos. BA Glass ha 
apostado por el incremento del uso de 
energías renovables, la optimización de 
procesos y la reutilización de materiales, 
integrando la sostenibilidad no como 
elemento reputacional, sino como 
parte estructural de su competitividad 
industrial.
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El CEO, José Luis Gálvez, recogió el galardón

En un sector en constante expansión 
en el que confluyen ciencia, estética y 
bienestar, Scalpel se ha consolidado 
como uno de los nombres más sólidos 
de la medicina estética en la capital. 
Ubicada en la céntrica calle Zurbano, 
esta clínica médica apuesta por «realzar 
tu mejor versión» mediante tratamien-
tos personalizados que combinan tec-
nología avanzada y criterios médicos, 
más allá de la mera estética cosmética.

Lejos de los centros puramente co-
merciales, Scalpel se define como una 
clínica de medicina estética de van-
guardia, donde cada intervención es 
evaluada e indicada por personal sa-
nitario cualificado. Su filosofía —captu-
rada en su lema “la belleza está en tus 
manos”— enfatiza la naturalidad y la ar-
monía, buscando resultados discretos y 
respetuosos con la identidad de cada 
paciente.

La oferta de tratamientos es amplia: 
desde armonización y rellenos faciales 
hasta aplicaciones de toxina botulínica, 
mesoterapia o tecnología Morpheus 8, 
pasando por láser de CO2 o medicina 
regenerativa. Estas técnicas se adaptan 
a las necesidades individuales, con el 
objetivo de mejorar la calidad de la piel 
y el bienestar general, no solo la apa-
riencia externa.

Entre los profesionales asociados al 

Scalpel
Medical Spain

BELLEZA Y BIENESTAR
www.scalpelmadrid.com

Reinventar la belleza desde la medicina en el corazón de Madrid

centro destaca la presencia de médicos 
estéticos como el doctor Antonio Rueda 
Tejada, experto en tratamientos de alo-
pecia, ácido hialurónico, inductores de 
colágeno o plasma rico en plaquetas, 
entre otros procedimientos médicos 
estéticos.

Scalpel ha sabido aprovechar las re-
des sociales como Instagram para acer-
carse a un público más amplio. Su perfil 
oficial (@scalpel_madrid) cuenta con 
miles de seguidores y muestra no solo 
resultados de tratamientos, sino tam-
bién contenido educativo sobre técni-
cas estéticas y procesos de evaluación 
facial.

Un aspecto menos conocido de Scal-
pel es su implicación en proyectos so-
ciales. A través de iniciativas como el 
Proyecto Beauty Recovery, la clínica co-
labora con instituciones sanitarias para 
brindar tratamientos gratuitos a pacien-
tes que han sufrido enfermedades o si-
tuaciones que afectan su autoestima o 
bienestar físico, ampliando así el alcan-
ce de la medicina estética más allá de 
un mercado convencional.

El auge de clínicas como Scalpel en 
Madrid refleja una transformación cul-
tural en torno a la belleza y la salud, en 
la que la medicina estética deja de ser 
un lujo exclusivo para convertirse en 
una herramienta de bienestar integral. 

Pedro Torres Michelena en el escenario

La irrupción de Alayan Rentals en el 
mercado del alquiler de maquinaria y 
equipos representa mucho más que 
un cambio de marca. La compañía, in-
tegrada en el ecosistema internacional 
de TESYA Group, ha construido en ape-
nas dos años un modelo de negocio 
basado en integración operativa, espe-
cialización multisectorial y crecimiento 
coordinado, consolidándose como uno 
de los actores con mayor proyección en 
la península ibérica y el sur de Europa.

La evolución reciente de la empresa 
evidencia una estrategia claramen-
te estructurada. El lanzamiento oficial 
de Alayan por parte de TESYA en 2025 
supuso la integración bajo una misma 
identidad corporativa de distintas com-
pañías del área rental del grupo, entre 
ellas Emerent, Finanzauto Rental y la 
transformación de Energyst dentro del 
nuevo perímetro operativo.

Lejos de tratarse únicamente de un 
ejercicio de rebranding, la operación 
responde a una lógica industrial orien-
tada a crear una plataforma única de 
alquiler profesional capaz de operar de 
forma transversal en construcción, in-
dustria, infraestructuras, energía y gran-
des eventos. TESYA definió desde el 
inicio a Alayan como una organización 
“multi-especialista”, diseñada para ofre-
cer soluciones integradas y escalables 
en distintos segmentos de mercado.

Uno de los elementos diferenciales 
del modelo de negocio de Alayan es 

precisamente su capacidad de integrar 
distintas líneas de actividad bajo una 
estructura centralizada, manteniendo al 
mismo tiempo especialización técnica 
en cada vertical.

La compañía opera actualmente en 
sectores tan diversos como construc-
ción, infraestructuras ferroviarias, puer-
tos, utilities, industria pesada, genera-
ción energética y grandes eventos. Esta 
diversificación no se traduce en disper-
sión, sino en una plataforma coordina-
da que aprovecha sinergias operativas, 
comerciales y logísticas.

La compañía ha acompañado esta 
evolución con una reorganización eje-
cutiva orientada al crecimiento (ac-
tualmente el ritmo de crecimiento está 
a un +40% anual). El nombramiento de 
Pedro Torres Michelena como director 
de Alayan Rentals Iberia en 2025 res-
pondió precisamente a la necesidad de 
profesionalizar y acelerar la expansión 
en la península ibérica mediante una 
visión multinacional del negocio ren-
tal. La adquisición de Valquisa en 2026 
supuso una operación que refuerza la 
presencia de Alayan en Aragón y am-
plía su flota con más de 800 unidades 
adicionales.

La empresa ha desarrollado una red 
de 20 delegaciones en España y Por-
tugal, reforzada mediante nuevas aper-
turas y ampliaciones logísticas en en-
claves estratégicos como Barcelona, 
Málaga y Madrid. 

Alayan Rentals
MODELO DE NEGOCIO
www.alayanrentals.com/es

El modelo de negocio que redefine el alquiler profesional en el sur de Europa
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La compañía leridana Atlas Energía 
apuesta por un modelo integral que 
combina comercialización, distribu-
ción, generación e instalación de so-
luciones energéticas. Integrada en un 
grupo empresarial con más de un siglo 
de trayectoria en el sector, la empresa 
refuerza su estrategia mediante la in-
novación tecnológica y el impulso de 
las energías renovables. 

Atlas Energía se presenta como un 
proveedor de servicios energéticos 
360 orientado a empresas y particula-
res, con soluciones que abarcan desde 
el análisis de consumo hasta el diseño, 
instalación y mantenimiento de siste-
mas energéticos eficientes. Este enfo-
que integral busca optimizar costes y 
mejorar la sostenibilidad ambiental de 
sus clientes, en línea con los objetivos 
europeos de descarbonización. 

La compañía ha registrado un creci-
miento sostenido en los últimos años, 
impulsado por su capacidad para dise-
ñar planes personalizados adaptados 
a perfiles empresariales e industriales. 

Uno de los hitos recientes ha sido 
la adquisición de los activos de la 
distribuidora Eléctrica del Montsec, 
una operación destinada a mejorar 
la calidad del suministro eléctrico en 
municipios de la comarca de La No-
guera, afectados durante años por 
deficiencias técnicas en la red. El plan 
de la compañía contempla inversio-
nes anuales de alrededor de 300.000 
euros durante la próxima década para 

modernizar infraestructuras y sustituir 
contadores obsoletos, con el objetivo 
de garantizar un servicio más fiable y 
transparente a más de 1.300 usuarios. 

El desarrollo de soluciones basadas 
en energías renovables constituye otro 
de los pilares estratégicos del grupo, 
especialmente a través de su división 
especializada en autoconsumo foto-
voltaico. La empresa defiende que 
la generación distribuida y el uso de 
energías limpias representan una opor-
tunidad clave para mejorar la competi-
tividad empresarial y reducir la depen-
dencia de combustibles fósiles. 

La creciente visibilidad de la empresa 
también se refleja en acuerdos de coo-
peración internacional. Recientemente, 
fue seleccionada por Southern Power 
Grid, una de las compañías energéticas 
más relevantes de Asia, para participar 
en un programa de intercambio pro-
fesional orientado a compartir cono-
cimientos sobre mercados eléctricos 
liberalizados y modelos de comerciali-
zación innovadores. 

El desarrollo de herramientas digita-
les para la gestión energética constitu-
ye otro de los vectores de crecimiento 
de la compañía. A través de soluciones 
tecnológicas orientadas al control del 
consumo y la optimización de recursos, 
Atlas Energía busca facilitar una rela-
ción más transparente entre el usuario 
y su suministro energético, impulsando 
una mayor eficiencia en el uso de la 
electricidad.

Néstor Guiérrez recogiendo el premio

Atlas Energía
ENERGÍA

www.atlas-energía.com

Una apuesta integral por la eficiencia energética

Pablo Suñer entregando el premio a Yaser Alsidawi

Hits Noodles
FRANQUICIA

www.hitsnoodles.com

Hits Noodles, especializada en cocina 
thai y asiática contemporánea, ha conso-
lidado en poco tiempo una red de fran-
quicias que está captando la atención 
de consumidores y emprendedores por 
igual.

Nacida con el objetivo de ofrecer una 
propuesta gastronómica “Fresh & Tasty”, 
esta marca combina la rapidez de la co-
mida informal con ingredientes frescos y 
sabores inspirados en la cocina tailande-
sa y japonesa. El resultado es un menú 
amplio —desde noodles finos y pad thai 
hasta udon y curries— cocinado al ins-
tante y con opciones adaptadas a dis-
tintos estilos de vida, desde comensales 
clásicos hasta vegetarianos y amantes 
de la comida saludable.

Hits Noodles ya cuenta con seis locales 
operativos en ubicaciones estratégicas 
de España, entre ellos ciudades como 
Málaga, Benalmádena, Algeciras y Za-
ragoza, tanto en el centro de la ciudad 
como en centros comerciales de alto 
tráfico.

El corazón de la estrategia de Hits 
Noodles es, sin duda, su modelo de 
franquicias, concebido para escalar rápi-
damente en España y, a medio plazo, en 

otros mercados europeos. La compañía 
ofrece una oportunidad de negocio con 
locales ya acondicionados en zonas de 
alto flujo.

La fórmula de Hits Noodles se basa en 
lo que la industria conoce como “casual 
food”: un equilibrio entre comida rápida 
y sana, con un servicio ágil (platos pre-
parados en pocos minutos) y una oferta 
gastronómica cuidada y competitiva en 
precios. Para los futuros franquiciados, la 
marca proporciona formación, apoyo en 
el montaje del negocio, proveedores ho-
mologados y manuales operativos que 
facilitan la puesta en marcha y gestión 
diaria.

De acuerdo con directivos de la em-
presa, esta expansión no es fruto de la 
casualidad, sino de una respuesta a una 
demanda creciente de comida asiática 
auténtica y saludable, que atrae tanto a 
consumidores jóvenes como a familias y 
profesionales que buscan una alternati-
va a la restauración tradicional. La clave 
para Hits Noodles, según analistas del 
sector, radica en mantener una propues-
ta diferenciada que combine autentici-
dad, calidad y una experiencia de marca 
reconocible.

El éxito de la cocina tailandesa en España gracias a un modelo de franquicias

Con la mirada puesta en nuevas aper-
turas en Andalucía, el norte de España y, 
eventualmente, en mercados europeos, 

la cadena refuerza así su apuesta por un 
crecimiento sostenido a través de su red 
de franquicias. 
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modernizar infraestructuras y sustituir 
contadores obsoletos, con el objetivo 
de garantizar un servicio más fiable y 
transparente a más de 1.300 usuarios. 

El desarrollo de soluciones basadas 
en energías renovables constituye otro 
de los pilares estratégicos del grupo, 
especialmente a través de su división 
especializada en autoconsumo foto-
voltaico. La empresa defiende que 
la generación distribuida y el uso de 
energías limpias representan una opor-
tunidad clave para mejorar la competi-
tividad empresarial y reducir la depen-
dencia de combustibles fósiles. 

La creciente visibilidad de la empresa 
también se refleja en acuerdos de coo-
peración internacional. Recientemente, 
fue seleccionada por Southern Power 
Grid, una de las compañías energéticas 
más relevantes de Asia, para participar 
en un programa de intercambio pro-
fesional orientado a compartir cono-
cimientos sobre mercados eléctricos 
liberalizados y modelos de comerciali-
zación innovadores. 

El desarrollo de herramientas digita-
les para la gestión energética constitu-
ye otro de los vectores de crecimiento 
de la compañía. A través de soluciones 
tecnológicas orientadas al control del 
consumo y la optimización de recursos, 
Atlas Energía busca facilitar una rela-
ción más transparente entre el usuario 
y su suministro energético, impulsando 
una mayor eficiencia en el uso de la 
electricidad.

Josep M. Berga posa con su trofeo y diploma

Alzamora Group
DISEÑO Y FABRICACIÓN

www.alzamoragroup.com

125 años de industria, diseño y expansión internacional

Alzamora Group es una empresa espe-
cializada en diseño y fabricación de so-
luciones personalizadas en packaging 
de cartón, consolidando durante los últi-
mos años una estructura industrial inter-
nacional capaz de integrar creatividad, 
ingeniería y producción avanzada bajo 
un mismo modelo operativo.

Fundada en Olot hace más de 125 años, 
la compañía ha evolucionado desde sus 
orígenes, vinculados a las artes gráficas, 
hacia un grupo industrial especializado 
en packaging de cartón. Actualmente, 
opera en más de 20 países y trabaja para 
sectores como cosmética y perfumería, 
alimentación, farmacia, bebidas, entre 
otros.

La evolución del grupo ha estado 
acompañada por una política activa de 
adquisiciones estratégicas. La incorpo-
ración de compañías como Novotipo 
Packaging (Portugal) y la Offset Print & 
Packaging (Reino Unido) ha permitido 
reforzar tanto la capacidad productiva 
como la presencia comercial interna-
cional, ampliando además el acceso a 
nuevos mercados europeos. Esta in-
tegración industrial ha sido clave para 
mantener un control completo sobre 
toda la cadena de valor, desde el desa-
rrollo creativo hasta la fabricación final 
del producto.

Uno de los elementos diferenciales 
de la compañía reside en su capacidad 
para convertir el diseño estructural en 
soluciones de packaging funcionales, 

innovadoras y competitivas. Alzamora 
Group ha mantenido durante años una 
presencia continuada en algunos de los 
certámenes internacionales más rele-
vantes del sector del packaging, entre 
ellos los Pro Carton Awards, Liderpack, 
WorldStar Packaging Awards o World 
Food Innovation Awards. 

La compañía ha apostado igualmen-
te por reforzar su eficiencia operativa 
mediante inversiones constantes en 
automatización y maquinaria de última 
generación. Entre las actuaciones más 
relevantes destacan la incorporación de 
nuevas líneas de impresión Heidelberg 
de alta capacidad, así como la implan-
tación de metodologías Lean Manufac-
turing orientadas a optimizar procesos 
industriales y mejorar la competitividad 
de las plantas productivas.

Esta transformación también se ha 
trasladado al ámbito logístico. La mo-
dernización de almacenes y sistemas de 
gestión industrial ha permitido aumen-
tar la capacidad operativa y responder a 
un entorno donde los tiempos de pro-
ducción y personalización son cada vez 
más exigentes. 

Alzamora Group ha construido un mo-
delo industrial sólido que combina inno-
vación estructural, capacidad produc-
tiva y presencia internacional, con una 
orientación hacia soluciones de packa-
ging más eficientes y sostenibles, ali-
neadas con las demandas actuales del 
mercado y la regulación europea.

Joaquín González, CEO de la compañía, recogió el premio

Con más de una década de trayectoria, 
Sociedad de Inversiones Higoma (SIH) 
vive hoy una etapa de consolidación, 
crecimiento y proyección de futuro. Lo 
que nació como una visión patrimonial 
firme y prudente se ha transformado en 
un grupo empresarial gallego diversi-
ficado, con presencia en el desarrollo 
inmobiliario, la gestión de activos, la 
consultoría estratégica, la producción 
alimentaria y la alta gastronomía.

SIH representa una forma de hacer 
empresa basada en la responsabilidad, 
la cercanía y la visión a largo plazo. No 
solo invierte: construye valor. No solo 
gestiona activos: los transforma. No solo 
impulsa proyectos: crea oportunidades 
reales para las personas, las empresas 
y el territorio.

Su actividad principal se centra en el 
desarrollo inmobiliario, con proyectos 
residenciales, logísticos, industriales y 

Más de 10 años construyendo legado en Galicia

Sociedad de
Inversiones Higoma

SERVICIOS INMOBILIARIOS
www.higoma.es

comerciales. En el ámbito residencial, 
SIH apuesta por viviendas modernas, 
eficientes y de alta calidad, pensadas 
como hogares y no solo como activos 
inmobiliarios. En paralelo, impulsa es-
pacios logísticos, industriales y comer-
ciales preparados para acompañar el 
crecimiento de nuevas actividades eco-
nómicas.

Esta visión se completa con una ges-
tión patrimonial responsable, basada en 
la selección, mejora y puesta en valor 
de activos propios y de terceros. A tra-
vés de SIH-ADAIX, la compañía incor-
pora además una línea especializada 
en comercialización inmobiliaria, com-
binando tecnología, conocimiento local 
y trato cercano.

La experiencia empresarial acumulada 
durante décadas por Joaquín González 
Iglesias, principal impulsor del grupo, 
también se proyecta en la línea de con-
sultoría estratégica de SIH. Desde esta 
área, la compañía observa mercados 
internacionales, analiza tendencias, es-
tudia modelos de éxito y transforma ese 

conocimiento en soluciones aplicables 
al tejido empresarial gallego. Su visión 
parte de una idea clara: mirar fuera para 
construir mejor aquí, aportando expe-
riencia, criterio y capacidad de análisis a 
proyectos que buscan crecer, innovar y 
generar valor desde Galicia.

La diversificación del grupo se extien-
de al sector alimentario y gastronómico. 
Con La Familia Gastro, SIH impulsa una 
fábrica de platos preparados de alta ca-
lidad, orientada a supermercados, ho-
reca y nuevos canales de distribución. 
Con Gunnen, apuesta por la alta cocina 
de autor, el producto local, la creativi-
dad y la excelencia gastronómica.

En todos sus proyectos late una mis-
ma idea: crecer sin perder las raíces. SIH 
cree en Galicia, en su talento, en su pro-
ducto, en sus ciudades y en su capaci-
dad de futuro.

Más de 10 años después, SIH sigue 
construyendo legado: transformando 
activos en oportunidades, proyectos en 
realidades y empresas en futuro.

la cadena refuerza así su apuesta por un 
crecimiento sostenido a través de su red 
de franquicias. 
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María Marco recogió el premio en nombre de la compañía

Con más de 50 años de historia en el 
sector automovilístico español, la com-
pañía Marcos Automoción se ha conso-
lidado como uno de los grandes grupos 
de concesionarios de España, con una 
propuesta que va mucho más allá de 
la simple venta de vehículos. Desde su 
origen en la provincia de Alicante, la em-
presa ha crecido hasta integrar más de 
100 concesionarios propios repartidos 
en varias ciudades, incluyendo Alicante, 
Almería, Murcia, Valencia, Madrid y Tole-
do, que representan cerca de dos dece-
nas de marcas oficiales y ofrecer un ser-
vicio integral de atención al cliente que 
abarca desde la venta hasta la posventa 
y servicios adicionales.

La fortaleza del grupo radica en una 
estrategia de concentración y diversi-
ficación que le permite ofrecer no solo 
vehículos de 23 marcas (entre ellas Peu-
geot, BMW, Nissan, Ford, Hyundai, Kia o 
marcas emergentes como BYD o Leap-
motor), sino también una amplia red de 
servicios: talleres oficiales, recambios, 
seguros, carrocería y pintura, así como 
soluciones de movilidad para particula-
res y empresas.

Este enfoque integral responde a 
una filosofía centrada en la atención al 
cliente a largo plazo: no solo en la tran-
sacción de compra, sino en toda la ex-
periencia posterior con su vehículo. La 

incorporación de herramientas digitales 
—como la cita previa online para talleres 
o sistemas de seguimiento posventa— 
reflejan la apuesta por una atención más 
eficiente y personalizada.

A diferencia de otros actores del sec-
tor, que compiten principalmente por 
precio o volumen, Marcos Automoción 
ha buscado diferenciarse por la calidad 
de atención y fidelización del cliente. 
Esto se evidencia en iniciativas como los 
eventos experienciales, donde se pre-
senta la oferta de marcas premium bajo 
un formato que combina conducción, 
diseño y contacto directo con los usua-
rios, así como en campañas que buscan 
reforzar la reputación de la marca más 
allá de la simple transacción comercial.

El contexto del sector automovilístico 
español —marcado por la transición ha-
cia la electrificación, la transformación 
digital y la presión por servicios centra-
dos en el cliente— plantea un entorno 
competitivo en el que la adaptabilidad 
y la innovación en la experiencia de 
usuario serán clave. Para Marcos Auto-
moción, cuyo ADN se ha forjado en una 
atención personalizada y en soluciones 
integrales de movilidad, el reto será 
consolidar estos valores tradicionales 
con las demandas de un mercado que 
exige cada vez más eficiencia, transpa-
rencia y compromiso posventa.

Marcos Automoción
ATENCIÓN AL CLIENTE

www.marcosautomocion.es

Medio siglo al volante de la atención al cliente y la movilidad integral
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