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REMITIDO

GreenYellow, Soluciones de Eficiencia Energética

a eficiencia energética
Lesté intimamente ligada

al futuro de la industria.
Aunque es un concepto que
todavia se escucha poco en Es-
pafia, pronto serd un referente
en el vocabulario empresarial.
¢(Por qué? Pues porque eficien-
cia energética es ahorro, si,
pero también competitividad,
también innovacién, apostar
por la eficiencia energética es
alinearse con las industrias
punteras europeas y estadou-
nidenses, que han sabido ver
en ella una oportunidad ex-
celente para aumentar la pro-
ductividad y desmarcarse de
su competencia. Y es que la
Eficiencia Energética es garan-
tia de resultados. No en balde
ya estd considerado un activo
financiero diferenciado en
Estados Unidos, dada la con-
fianza que genera en los in-
versores.
Pero, si la eficiencia energética
tiene tanto potencial, ;Cémo
se explica que muchas empre-
sas no hayan implementado
medidas de ahorro energéti-
co después de las auditorias
energéticas  reglamentarias
prescritas en el famoso Real
Decreto 56/2016?
Las razones parecen apuntar
a un desconocimiento de sus
verdaderos beneficios. Para
las empresas es un servicio
bastante nuevo atn y cuyas
ventajas, aunque meridional-
mente nitidas para cualquiera
que preste el oido, se embo-
rronan para el financiero o el
industrial que tiene que plan-
tearse obras en sus plantas,
que requieren de una fuerte
inversién inicial, y que no las
tienen todas consigo en rela-
cién a un sistema de ganancias
al que no estamos acostum-
brados todavia en Espafia.
Por eso la comunicacién y la
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informacién es fundamental
para ahuyentar los temores, y
uno de los recursos 6ptimos es
ilustrar los casos de éxito de
empresas europeas que llevan
afios apostando por la eficien-
cia energética.

El grupo Casino es un vivo
ejemplo de ello. Una de las
grandes distribuidoras a nivel
mundial (segtn el dltimo in-
forme de Deloitte, la treceava
en el mundo), decidié apostar
en 2007, en su bisqueda por
recortar costes, por el auto-
consumo y, mds tarde, por la
eficiencia energética, implan-
tando medidas de ahorro en
sus propios supermercados.
El resultado fue, tras la reco-
pilacién durante afios de un
saber hacer excepcional en la
materia, la creaciéon de su pro-
pia marca de eficiencia energé-
tica, GreenYellow. De pasar a
ser un util interno para aho-
rrar energia en sus propias
tiendas, es a dia de hoy, con
mas de 900 proyectos de efi-

ciencia energética realizados
en el mundo y mas de 150 ex-
pertos, uno de los lideres de
la gestién energética a nivel
internacional, con sucursales
en Brasil, Colombia, Senegal,
Madagascar, Marruecos, Tai-
landia y desde hace un afio,
han abierto oficina en Espafia,
donde, con un equipo de 60
personas a camino entre Fran-
cia y Espana, se ocupan de las
industrias nacionales.

Algunas de las claves de éxito
de GreenYellow son su expe-
riencia y su capacidad para el
detalle. GreenYellow sabe de-
tectar mds oportunidades de
ahorro y tiene la versatilidad
y los medios suficientes para
proponer soluciones persona-
lizadas para cada una de ellas.
Un caso patente es el pro-
yecto de eficiencia que hay
en marcha con el primer fa-
bricante de tapones de plas-
tico de Europa. 22 medidas
de ahorro en frio, calefaccién,
iluminacién, aire comprimido,

y recuperacién de calor, entre
otros, estdn siendo implemen-
tadas por GreenYellow en sus
sitios. La reduccién de la fac-
tura energética sera de 4800
MWh al aiio, lo que equivale
a 330 000 euros, gracias a un
plan de ahorro financiado por
GreenYellow

Otra de las ventajas de la mu-
tinacional energética es que,
gracias a su mdsculo finan-
ciero, puede subvencionar el
proyecto entero de sus clien-
tes y garantizar el potencial
de ahorro contractualmente,
lo que significa que, si por al-
guna razén no se ha llegado al
porcentaje pactado, GreenYe-
llow se compromete a pagar
la diferencia: este contrato es
un verdadero win-win, sobre
todo para la empresa, que ob-
tiene ahorros desde el primer
afio y so6lo paga a GreenYe-
llow con los ahorros genera-
dos.

Otra compaiiia que ha apro-
vechado recientemente los

servicios de GreenYellow es
Autoliv, la multinacional
sueca, principal proveedora
de airbags y cinturones de
seguridad del mundo. Con
el relamping realizado se con-
seguirdn ahorros del 56% en
iluminacién y los beneficios
anuales seran de 48 000 euros
al afo. Autoliv se beneficia,
entre otras cosas, de la inde-
pendencia de la que disfruta
GreenYellow para trabajar con
sus proveedores, lo que le per-
mite siempre elegir la mejor
opcién calidad-precio para el
cliente, asi como de sus bue-
nas relaciones con ellos y los
precios exclusivos que obtiene
gracias a afios de relacién.
Una de las especialidades de
GreenYellow es, por su expe-
riencia en la gran distribucién,
el Frio Industrial y Comercial,
uno de los usos energéticos
que mds impacto tienen en la
factura eléctrica del sector in-
dustrial, en especial el alimen-
tario. En efecto, en la industria
cdrnica, por ejemplo, una de
las grandes consumidoras de
energia a nivel nacional, (la
octava, exactamente), puede
tener un impacto de mds del
50% del gasto energético.

En estos momentos, precisa-
mente, GreenYellow estd po-
niendo a punto para Arcadie
SudOuest, el matadero mul-
tipunto lider en el sudoeste
francés, un contrato de ren-
dimiento energético que se
implementard en varios de
sus sitios. Se prevé que los
beneficios netos para esta
gran carnica, en9 afios, sera
de 410 000 euros, gracias a las
optimizaciones en frio, recu-
peracién de calor y relamping
LED.
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